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Por qué planificar la captación de 

fondos

Formando líderes, inspirando acciones

• Orienta e inspira

• Permite priorizar la asignación de recursos

• Evita centrarse solo en el corto plazo

• Favorece que la acción tenga en cuenta las capacidades y circunstancias 

de la organización / grupo



Qué tipo de recursos necesito

Formando líderes, inspirando acciones

• Económicos

• Voluntariado

• Servicios

• Especie e infraestructuras

Diferentes vías de 
captación

Diferentes técnicas

Diferentes canales de 
comunicación



Qué vamos a ver 

Formando líderes, inspirando acciones

• Por qué planificar la captación

• Qué tipo de recursos necesito

• Quién tiene estos recursos

• Recursos puntuales o estables

• Cómo llegar a los donantes

• Recapitulación

• Cualidades del / la fundraiser

• Casos prácticos



Quién puede proporcionarme recursos

Formando líderes, inspirando acciones

• Entidades no 
lucrativas

• Organismos 
públicos

• Empresas• Personas

Donaciones

Cuotas

Compras

Donaciones

Cuotas

Mecenazgo

Patrocinio

Promociones

Donaciones

Subvenciones

Prescripción

Subvenciones

Convenios

+ Fuentes

- dependencia



Formando líderes, inspirando acciones

Recursos puntuales o estables



En persona

Teléfono

Correo postal

Internet

Publicidad

Cara a cara

Colectas

Eventos

Selectivamente

MGM

Masivamente

Llamadas

Twitter

Whatsapp

Web

Correo 

electrónico

Redes sociales

Crowdfunding

Internet

Radio y TV

Buzoneo

PLV

Cómo llegar a los donantes

Formando líderes, inspirando acciones



Recapitulación

Formando líderes, inspirando acciones

 Planificar es importante, incluso para lo más pequeño

 ¿Esta acción va a interesar? ¿A quién? 

 No todas las técnicas de captación son adecuadas para conseguir los 
recursos que necesitamos

 ¿Lo que quiero hacer tiene potencial económico? Plantea si la 
rentabilidad será a corto y largo plazo.

 ¿Es fácil para mi organización realizar esta acción?

 ¿Puedo asumir los costes de la acción prevista? 

 ¿Supone que la organización va a asumir riesgo?

 ¿Voy a conseguir notoriedad?

 Sinergia con otros programas de acción o de recaudación.

 ¿Se puede repetir de forma periódica?



¿Eres Roboraiser?

Formando líderes, inspirando acciones

• Cualidades del / la fundraiser

• Por qué planificar la captación

• Qué tipo de recursos necesito

• Dónde conseguir los recursos

• Cómo llegar a los donantes

• Elegir la vía de recaudación adecuada

• Criterios de selección

• Casos prácticos



Casos prácticos

Formando líderes, inspirando acciones


